OGLOSZENIE O ZAMOWIENIU NA UStUGI SPOLECZNE
O WARTOSCI PONIZEJ 750 000 EURO:

UStUGI ZWIAZANE Z REALIZACJIA WYSTAWY ,,LEONARDO DA VINCI — ENERGIA UMYStU”
ORAZ WYSTAWY ,,POLSCY LEONARDOWIE”, ZWANYMI DALEJ WYSTAWA, ODBYWAJACYCH
SIE W ,,EC1 tODZ — MIASTO KULTURY” W tODZI, POLEGAJACE NA PRZEPROWADZENIU
KAMPANII PROMOCYJNEJ

Znak postepowania: 505/DMK/US/2017

Termin sktadania ofert: do dnia 10.08.2017 do godz. 10%

Termin otwarcia ofert: 10.08.2017 godz. 1022

Podstawa prawna:
art. 1380 Ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamdwien publicznych (Dz. U. z 2015 r. poz. 2164
z pdzn. zm.), zwanej dalej ustawy PZP

Postgpowanie o udzielenie zamdwienia prowadzi sie w jezyku polskim i Zamawiajgcy nie wyraza
zgody na zfozenie oswiadczen, oferty oraz innych dokumentéw w jezyku obcym.

todz, dnia 3 sierpnia 2017 r.
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ZAMAWIAIJACY:
»EC1 £édZ — Miasto Kultury” w todzi
ul. Targowa 1/3, 90-022 £6d:
NIP: 7251972744
tel.:+48 42 233 50 55; fax:+48 42 233 50 58; adres e-mail: biuro@ecllodz.pl
Strona internetowa: www.ecllodz.pl
Godziny urzedowania: 8:00-16:00
Osoby uprawnione do kontaktu z Wykonawcami:
e w sprawach merytorycznych:
Beata Gotwald-Feja —tel. (42) 233-50-56; e-mail: b.gotwald@ecllodz.pl
e wsprawach formalnych:
Matgorzata Debczyriska-Zachacz —tel. (42) 233-50-53; e-mail: zamowienia@ecllodz.pl
Justyna Czarnecka-Szpak —tel. (42) 233-50-53; e-mail: zamowienia@ecllodz.pl

l. WPROWADZENIE
Zamawiajacy prowadzi postepowanie na podstawie art. 1380 Ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r.
Prawo zamowien publicznych (Dz. U. z 2015 r. poz. 2164 z péin. zm.), dalej ustawy PZP, tj.
z zachowaniem nizej przedstawionych zasad:
a) Zamawiajacy udziela zamowienia w sposob przejrzysty, obiektywny
i niedyskryminujacy.
b) Zamawiajgcy zamieszcza na stronie podmiotowej Biuletynu informacji Publicznej ogtoszenie
o zamoOwieniu, ktére zawiera informacje niezbedne z uwagi na okolicznosci jego udzielenia,
w szczegdblnosci:
e termin sktadania ofert uwzgledniajagcy czas niezbedny do przygotowania
i ztozenia oferty;
e Opis przedmiotu zamowienia oraz okreslenie wielkosci lub zakresu zamowienia;
e kryteria oceny ofert.

Il.  OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA
Przedmiotem zamowienia sg UStUGI ZWIAZANE Z REALIZACIA WYSTAWY ,LEONARDO DA
VINCI — ENERGIA UMYStU” ORAZ WYSTAWY , POLSCY LEONARDOWIE”, ZWANYMI DALEJ
WYSTAWA, ODBYWAJACYCH SIE W ,,EC1 tODZ — MIASTO KULTURY” W tODZI POLEGAJACE NA
PRZEPROWADZENIU KAMPANII PROMOCYJNEJ WYSTAWY.
Przedmiot zamoéwienia bedzie zrealizowany w jezyku polskim.
1. Szczegdtowy opis Wystawy i miejsca Wystawy stanowi Zatgcznik Nr 1 do niniejszego
ogtoszenia.
2. Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych.
Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert czgsciowych.
4. KOD CPV przedmiotu zamdwienia:
79950000-8 — ustugi w zakresie organizowania wystaw, targéw i kongreséw
79956000-6 — ustugi w zakresie organizacji targow i wystaw
79952100-3 — ustugi w zakresie organizacji imprez kulturalnych

tu
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5. GLOWNY CEL KAMPANII PROMOCYJNE):
Sprzedaz minimum 150 000 biletéow* w czasie trwania wystawy.
6. ZASIEG KAMPANII PROMOCYINEJ: krajowy, ogélnopolski, ze szczegélnym uwzglednieniem:

e mieszkancow todzi i regionu todzkiego oraz Warszawy, a takze
mieszkanicow Polski, mogacych dojechaé w ciggu czterech godzin dostepnymi srodkami
komunikacji, do miejsca realizacji Wystawy;
e nacisku na obecnosé reklamowg w duzych miastach, w tym:
-w Poznaniu,
- w Krakowie,
- we Wroctawiu,
- Tréjmiescie,
- konurbacji Slaskiej.

7. GRUPA DOCELOWA:

Kampania jest adresowana do os6b zainteresowanych odwiedzeniem Wystawy ,Leonardo da
Vinci — Energia Umystu” oraz Wystawy ,Polscy Leonardowie”, zaréwno odwiedzajacych
indywidualnie, jak grupowo.

Oferta ,EC1 t6dz — Miasto Kultury” w todzi adresowana jest do dorostych, mtodziezy oraz dzieci.
Opis grup docelowych przedstawiono w Zatgczniku nr 6 Zatozenia komunikacji marketingowej.

8. SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA:

Szczegoty realizacji zamowienia okresla projekt umowy, stanowigcy Zatacznik Nr 2 do niniejszego
ogtoszenia.

KAMPANIA PROMOCYJNA bedzie realizowana zgodnie z przekazanym na etapie skiadania ofert
PLANEM PROMOCII (obejmujagcym zamodwienie podstawowe i opcjonalne), ktory bedzie
podlegat ocenie przez Zamawiajgcego zgodnie z przyjetymi kryteriami oceny (pkt. Xlll ogtoszenia).

A. PLAN PROMOCII
PLAN PROMOCII, opracowany dla przedmiotowej Wystawy, powinien zawiera¢ jednoznacznie
i ilosciowo okreslone cele realizowanych dziatan promocyjnych:

1) dla zamowienia podstawowego
2) dla zamoéwienia opcjonalnego.

Dodatkowo, musi w sposéb czytelny okresla¢ kolejnos¢ i zakres dziatan marketingowych
realizowanych w ramach kampanii (w odniesieniu do czasu oraz kosztow).

! Bilet to dokument umozliwiajgcy wejscie na teren wystawy. W przypadku biletéw rodzinnych, w przypadku
ktérych wykazano optate jedynie na pierwszym (wiodacym) bilecie wraz z biletami towarzyszacymi (bez wykazanej
optaty), wliczane sg wszystkie bilety (réwniez te, ktdre nie majg wykazanych optat na druku.
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Harmonogram dziatarn marketingowych powinien stymulowac do osiggniecia celéow kampanii w
sposob ciggly, minimum przez caty czas trwania Wystawy.

W PLANIE PROMOCII muszg znaleié sie nastepujgce elementy:

1) PROFIL KLIENTA IDEALNEGO (z uwzglednieniem persony) Wystawy w kontekscie
mozliwosci wykorzystania komunikacji celowanej, korespondujacy z grupami docelowymi
zdefiniowanymi przez EC1 (w Zatgczniku Nr 6 ,Zatozenia komunikacji marketingowej);

2) ANALIZA POROWNAWCZA minimum trzech kampanii promocyjnych, stanowigcych
materiat inspiracyjny do kampanii proponowanej przez Wykonawce dla ,EC1 tddi —
Miasto Kultury”, przy czym:

a) kampania nie musi by¢ kampania zrealizowang przez Wykonawce;

b) moze dotyczyé podmiotéw innych niz instytucje kultury;

¢) minimum jedna z kampanii powinna dotyczy¢ dziatania podobnego do Wystawy
,Leonardo da Vinci — Energia Umystu” (podobieristwo na poziomie stylu
komunikacji, profilu grupy docelowej, potrzeb grupy docelowej lub inne, wraz z
uzasadnieniem tego podobienstwa przez Wykonawce);

d) przedstawienie celow kampanii, ich przebiegu (wraz ze wskazaniem narzedzi),
rezultatéw, gtéownych elementéw mozliwych do wykorzystania w komunikacji
,EC1 todz — Miasto Kultury” w todzi oraz ewentualnych zagrozen ptynacych
z wykorzystania kampanii jako inspiracji;

3) SKROCONA ANALIZA KOMUNIKACJI MARKETINGOWEJ REALIZOWANE) PRZEZ ,EC1
tODZ — MIASTO KULTURY” W tODZI
a) odniesienie do komunikacji marketingowej ,EC1 todz — Miasto Kultury” w todzi
powinno obejmowaé gtowne narzedzia komunikacji marketingowej, znane
Wykonawcy, w tym szczegélnie strony internetowej, profili na portalach
spotecznosciowych;
b) okreslenie potencjatu zinwentaryzowanych narzedzi komunikacji marketingowe;j
dla realizacji kampanii promocyjnej zaproponowanej przez Wykonawce;

4) OKRESLENIE CELOW KAMPANII PROMOCYJNEJ ORAZ WSKAZNIKOW EFEKTYWNOSCI
I SKUTECZNOSCI wg uktadu (*wpisac wtasciwe)
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d)

f)

cele powinny jednoznacznie i ilosciowo odnosic sie do proponowanej kampanii;
zdefiniowane cele muszg dawac szanse oceny komunikacji marketingowej, ktora
bedzie realizowana w ramach kampanii promocyjnej proponowanej przez
Wykonawce;

wskazniki proponowane do pomiaru celow muszg w_kontekscie zamowienia
podstawowego odnosi¢ sie do celéw sprzedazowych, zas w__kontekscie
zamOwienia__opcjonalnego - do celéow wizerunkowych. Wprowadzenie
dodatkowych wskaznikow (wspotczynnik konwersji, ilos¢ wyswietlen, ilosé
odwiedzin itp.) ma charakter orientacyjny.

pomiar wskaznikdbw powinien mie¢ charakter jednoznaczny, obiektywny
i mozliwy do zrealizowania przez Zamawiajgcego lub Wykonawce, przy uzyciu
posiadanych przez nich narzedzi (Google Analytics, raporty sprzedazy itp.);
wskazniki efektywnosci i skutecznosci nie sg tozsame, poniewaz efektywnosé
zaktada odniesienie wartosci wskaznika do zaktadanego budietu;

wybor wskainikdbw musi odnosi¢ sie zarowno do catosci kampanii i jej
ewentualnych etapdw, jak réwniez — do zastosowania poszczegolnych narzedzi
w jej ramach.

5) OPIS PLANOWANYCH DZIAtAN

a)

Prezentowany opis powinien krétko (maksimum 1 strona A4) okreslac gtowne idee
oraz przebieg kampanii;

b) Opis powinien by¢ powigzany z harmonogramem dziatan oraz celami.

6) HARMONOGRAM PLANOWANYCH DZIAtAN:

a)

harmonogram musi zawiera¢ zakres i opis dziatart proponowanych do wdrozenia
przez Wykonawce;

b) w harmonogramie nalezy umiesci¢ KAMIENIE MILOWE takie jak:

LP.

ZAKEADANE KAMIENIE MILOWE

ROZPOCZECIE KAMPANII

.....................................................

PRZEKAZANIE PROJEKTU REALIZACII KOMUNIKACII,
W TYM KOMUNIKACJI WIZUALNE)

OSIAGNIECIE POZIOMU SPRZEDAZY NA POZIOMIE:
100.000BILETOW = |G EEee s e e O

OSIAGNIECIE POZIOMU SPRZEDAZY NA POZIOMIE:

¥ 150.000 BILETOW
v OSIAGNIECIE POZIOMU SPRZEDAZY NA POZIOMIE:

180.000BILETOW @ |ESmesse idtegegatiog S0 O
VI | ZAKONCZENIE KAMPANII

el
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Zaktadane kamienie milowe zwigzane ze sprzedaig sa niezbedne dla zaplanowania realizacji
dziatan operacyjnych przez Zamawiajacego.

Dodatkowo, osiggniecie poszczegdlnych poziomow sprzedazy powigzane jest z zapisami Umowy,
okreslajgcej transze ptatnosci.

c) istnieje mozliwo$¢ powigzania harmonogramu z tabelg prezentujaca czas dziatan
w przypadku uzupetnienia jej o opis prezentujacy poszczegolne dziatania;

d) proponowane dziatania muszg pozostawac w zwiagzku z okreslonymi grupami
docelowymi lub grupg docelowg, opisang lub opisanymi przez Wykonawce.

7) TABELA PREZENTUJACA CZAS REALIZAC) DZIAtAN (Wykres Gantta), stosowane
NARZEDZIE oraz USREDNIONA WARTOSC BUDZETU (zgodnie z zaprezentowanym ponizej
wzorem).

Planowany rezultat moze odnosi¢ sie do kwestii innych niz sprzedazowe, niemniej
w miejscach, w ktérych mozliwe jest zaprezentowanie rezultatéw sprzedazowych lub
wskaznika konwersji — powinny one zostac ujete.
Wydarzenie/ Tydzien 1 Tydzien 2 Tydzien 3 REZULTAT
Narzedzie
Nazwa narzedzia
(budzet)

8) PLAN PROMOCIJI powinien obejmowac zatozenia w odniesieniu do wszystkich etapow
okreslonych do wdrozenia w ramach kampanii, z uwzglednieniem poszczegolnych kanatow
komunikacji oraz narzedzi komunikacji, a takie — giownej tresci przekazywanych
komunikatow.

9) PLAN PROMOCIJI powinien odwotywa¢ sie¢ do nowych trendéw zaréwno w zachowaniach
konsumenckich, jak i komunikacji marketingowe;.

UWAGA!

Uchybienie w przygotowaniu oferty, polegajace na nieuwzglednieniu wszystkich wskazanych
wyiej elementéw planu (w tym harmonogramu) skutkowac bedzie odrzuceniem oferty jako
niezgodnej z trescig ogtoszenia.

B. KAMPANIA PROMOCYINA

1) Kampania powinna by¢ spdjna z zatozeniami komunikacji ,EC1 todz — Miasto Kultury”
w todzi.
Zatozenia komunikacji ,,EC1 tédi — Miasto Kultury” w todzi zawiera Zalacznik Nr 6 do
ogtoszenia.

2) Wykonawca musi mie¢ na wzgledzie fakt, iz dziatania marketingowe poswigcone Wystawie
powinny sytuowac ja w kontekscie ,EC1 £ddz — Miasto Kultury” w todzi oraz Centrum Nauki
i Techniki (CNiT).
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3) Zamawiajgcy wymaga, iz realizacja kampanii odbywac sie bedzie w okresie poprzedzajacym
uruchomienie Wystawy - MINIMUM 30 DNI PRZED URUCHOMIENIEM oraz w czasie jej
udostepniania.

4) Wymogiem niezbednym jest wykorzystanie zroznicowanych kanatow komunikacji, w celu
dotarcia do wszystkich grup docelowych (ujetych w PLANIE PROMOCIJI), zainteresowanych
skorzystaniem z Wystawy, ze szczegdlnym uwzglednieniem mieszkancow todzi i regionu
todzkiego oraz Warszawy. Wszelkie planowane dziatania marketingowe powinny zostac
ustalone i zaakceptowane przez Zamawiajacego na etapie realizacji umowy.

5) Zamawiajgcy dopuszcza mozliwosé podjecia aktywnosci w innych kanatach komunikacji np.

®

radio,
prasa,
telewizja,
outdoor

lub przy uzyciu innych narzedzi niz w przypadku aktywnosci podstawowej np.

artykuty sponsorowane,
reklama telewizyjna,
wywiady.

6) W ramach realizacji kampanii marketingowej, Zamawiajgcy wymaga:

a)
b)

c)

d)

f)

g)

h)

realizacji dziatarh umozliwiajacych osiggniecie zaktadanych celéw sprzedazowych
(minimum 150.000 sprzedanych biletow);

dotarcia do mieszkancow Polski, mogacych dojecha¢ w ciggu czterech godzin
dostepnymi srodkami komunikacji, do miejsca realizacji Wystawy;

potozenia szczegdlnego nacisku na obecnos¢ reklamowa w duzych miastach,
w tym w Warszawie, Poznaniu, Krakowie, Wroctawiu, Trojmiescie i konurbacji
Slaskiej;

wykorzystania kanatu online jako dominujgcego w komunikacji marketingowej,
w tym uzycia narzedzi komunikacji marketingowej dostepnych Wykonawcy
(strona www, aplikacja mobilna, kanaty w mediach spotecznosciowych, google
adwords, google display);

zastosowania minimum dwoch kanatéw komunikacji w celu maksymalizacji
mozliwosci dotarcia do klientéw (Zamawiajacy dopuszcza mozliwosc
zréznicowanej intensywnosci wykorzystania kanatéw komunikacji);

zastosowania metod i narzedzi komunikacji marketingowej, charakteryzujacych
sie wysoka efektywnoscia;

statego monitorowania skutecznosci i efektywnosci kampanii marketingowej
(z uwzglednieniem tych parametréw w odniesieniu do poszczegdlnych narzedzi
i kanatéw komunikacji) oraz przekazywania informacji w tym zakresie
Zamawiajgcemu;

realizacji wszelkich dziatan zgodnie z obowigzujagcym prawem oraz etyka.

7) Minimalne wymagania odnosnie planowanych dziatan marketingowych obejmuija:

a)
b)

osiggniecie krajowego zasiegu kampanii promocyjnej;
uzycie jako narzedzi komunikacji marketingowej dziatan z zakresu content
marketingu;
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B.

10.

1)
2)

3)

5)

6)
7)
8)

9)

c) aktywnosci majacych na celu pozycjonowanie strony informujgcej o Wystawie
(generowanie leadow), przede wszystkim z uwzglednieniem wyszukiwarki Google;

d) uzycie jako narzedzi komunikacji marketingowej portali internetowych, w tym
portalu Facebook, YouTube oraz Instagram.

ZAMOWIENIE OPCJONALNE

Zamawiajacy zaktada mozliwos¢ skorzystania z prawa opcji, jesli bedzie dysponowat
dodatkowymi srodkami finansowymi.

Zwiekszenie wartosci zamowienia (opcja) moie wynies¢ maksymalnie 30% wartosci
zamowienia podstawowego.

W ramach prawa opcji Zamawiajacy moze zdecydowac sie na uruchomienie dodatkowych
dziatan o charakterze marketingowym, majacych CHARAKTER WIZERUNKOWY (stuzacy
poprawie $wiadomosci marki Wystawy oraz ,,EC1 £6dZ — Miasto Kultury” w todzi).
Dziatania, wskazane przez Wykonawce w PLANIE PROMOCII dla zamowienia
opcjonalnego powinny obejmowac aktywnos¢ pozostajgca w synergicznej zaleznosci z
zamowieniem podstawowym.

W ramach prawa opcji Wykonawca zaproponuje Zamawiajgcemu MINIMUM TRZY
A MAKSIMUM PIEC DZIAtAN, obejmujace wykorzystanie jednego lub kilku narzedzi
komunikacji marketingowej.

W PLANIE PROMOCII ujmuije sie dziatania zaréwno dla zamdwienia podstawowego jak
i opcjonalnego, uwzgledniajgc ich rozdziat.

Cele kampanii, okreslone przez Wykonawce w odniesieniu do zamdwienia opcjonalnego
muszg jednoznacznie odnosic sie do niego.

Zamawiajgcy wymaga, aby istniata mozliwos¢ wskazania relacji miedzy celami
a dziataniami oraz okreslenia sposobu pomiaru proponowanych celdw wizerunkowych.
W ramach zamowienia opcjonalnego Zamawiajacy wymaga wykorzystania synergii
komunikacji z realizowang w ramach zamdwienia podstawowego. Niezbednym jest
wykorzystanie dodatkowo poza dziataniami online aktywnosci w minimum jednym innym
kanale komunikacji.

10) Jesli Wykonawca uzna, iz tgczenie poszczegdinych dziatan pozwoli na osiggniecie efektu

synergii oraz poprawy planowanych rezultatow, taka rekomendacje powinien wskazac na
etapie planowania kampanii.

11) Szczegoty realizacji zamodwienia opcjonalnego okresla projekt umowy, stanowigcy

Zatacznik Nr 2 do niniejszego ogtoszenia.

PRZEKAZANIE PRAW AUTORSKICH i ZACHOWANIE POUFNOSCI

1)

Wykonawca powinien posiada¢ do catej prezentacji oraz do wszystkich obiektow
irodtowych (zaprezentowanych w prezentacji) autorskie prawa majatkowe, ktore
przekaze Zamawiajgcemu. W ramach zamdwienia nastgpi réwniez przekazanie praw
autorskich majatkowych irzeczowych do catosci dokumentacji, koncepcji oraz
materiatéw, opracowanych w ramach wspétpracy z Zamawiajgcym, a bedacych
przedmiotem zamowienia, a takze — mozliwosci ponownego wykorzystania wszystkich
opracowanych materiatow w realizowanych dziataniach marketingowych.
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2) Szczegoly dotyczace przekazania praw autorskich zawiera projekt umowy, stanowigcy
Zatacznik Nr 2 do niniejszego ogloszenia.

3) Wykonawca ponosi odpowiedzialnos¢ za poufnos¢ materiatéw przekazywanych przez
Zamawiajgcego w toku realizacji umowy, niezbednych do jej prawidtowego wykonania.

11. RAPORTOWANIE PRZEBIEGU, SKUTECZNOSCI ORAZ EFEKTOW KAMPANII

Raportowanie przebiegu, skutecznosci oraz efektow kampanii odbywac sie bedzie na biezgco
w trybie roboczym (miesiecznym) oraz przedstawienie podsumowania na zakornczenie kampanii.
Finalne rezultaty oraz produkty powstate w ramach kampanii promocyjnej Wykonawca przekaze
Zamawiajgcemu w formie sprawozdania zaprezentowanego w postaci prezentacji np. Microsoft
Power Point wraz ze wszelkimi zatagcznikami dokumentujgcymi jej przebieg (na ptytach CD lub
DVD), w czasie 14 dni po zakonczeniu kampanii. Na kazdym etapie dziatan Wykonawca
zobowiazany jest do uzyskania akceptacji Zamawiajacego.

12. PRODUKTAMI ZAMOWIENIA BEDA:

1) wdrozona kampania reklamowa promujgca Wystawe,

2) materiaty podsumowujgce prace nad kampanig.

Przedmiot umowy, obejmujacy przede wszystkim produkty kampanii marketingowej oraz
sprawozdanie z realizacji kampanii, zostanie przekazany przez Wykonawce w wers;ji
elektronicznej, edytowalnej (formaty plikow: MS Office, cdr) i nieedytowalnej (formaty plikdw:
pdf, jpg, bmp, mp3, avi).

Dopuszczalne sg rowniez inne formaty plikébw, po wczesniejszym uzgodnieniu tego
z Zamawiajgcym.

13. INFORMACJE DODATKOWE DOTYCZACE REALIZACJI ZAMOWIENIA:
1) Zamawiajgcy informuje, iz do realizacji zamoéwienia udostepni Wykonawcy:

NA ETAPIE PRZYGOTOWYWANIA OFERTY | PLANU PROMOCII:
a) Zatozenia komunikacji marketingowej (Zatacznik Nr 6 do ogtoszenia)

NA ETAPIE REALIZACII UMOWY:

b) Plan marketingowy ,EC1 t6dz — Miasto Kultury” w todzi na rok 2017;

c) Plan marketingowy ,EC1 tddi — Miasto Kultury” w todzi na rok 2018 (plan zostanie
udostepniony w roku 2018);

d) Analiza popytu na ustugi kultury — raport z badan dotyczacych Wojewddztwa todzkiego;

e) Analize popytu na ustugi kultury oferowane przez ,,EC1 £6dz — Miasto Kultury” w todzi

f) Ksiega Znaku ,EC1 tédz — Miasto Kultury” w todzi;

g) Key visual Wystawy ,Leonardo da Vinci — Energia Umystu”;

h) Dane sprzedazowe dotyczace Planetarium oraz wydarzen kulturalnych organizowanych
w ,,EC1 t6dz — Miasto Kultury” w todzi;

i) Dostep do profili spotecznosciowych prowadzonych przez Zamawiajacego oraz do strony
WWww poswieconej wystawie;

2) Zamawiajacy informuje ponadto, iz w ramach wtasnych dziatan:
a) pozyskat patronat ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego;
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Iv.

f)

g)
h)

i)
j)

3)

pozyska patronaty medialne Wystawy;

przygotuje serwis internetowy poswiecony Wystawie;

weimie udziat w targach turystycznych i edukacyjnych na terenie catego kraju przed
i w okresie trwania Wystawy;

przygotuje materiaty informacyjno-promocyjne, ktére beda kolportowane w czasie
targéw, wydarzen w i poza EC1 oraz w Planetarium EC1 i Centrum Nauki i Techniki EC1
(od 1 grudnia 2017 r.);

wyda publikacje ksigzkowg dotyczacg wystawy (bedzie to pierwsza ksigzka, ktorej
wydawcg jest EC1);

zaprojektuje i wytworzy pamiatki dotyczace Wystawy;

przygotuje spoty reklamujace wystawe, ktore bedg wyswietlane m. in. przed seansami
w Planetarium EC1, wyswietlanie informacji na temat wystawy na ekranach w CNiT EC1;
zorganizuje szereg konferencji prasowych dotyczacych Wystawy;

zorganizuje wizyte studyjng dziennikarzy.

Zamawiajacy informuje, iz wartos¢ szacunkowa ustalona przez Zamawiajgcego
zamowienia wynosi: 328.000,00 zf netto.

OKRES | CZAS REALIZACJI ZAMOWIENIA:
Kampania promocyjna bedzie prowadzona przez czas trwania Wystawy tj.:
24.11.2017r.-03.06.2018 r. i rozpocznie sie na minimum 30 dni przed jej rozpoczeciem.

Wykonawca dostarczy, w terminie 21 dni_od dnia podpisania _umowy PROJEKT
KOMUNIKACII, W TYM KOMUNIKAC)I WIZUALNEJ DLA KAMPANII PROMOCYJNE].

SzczegoOty realizacji tego zadania okresla § 7 umowy.

O realizacji zamowienia opcjonalnego Zamawiajacy poinformuje Wykonawce na co
najmniej 30 dni przed terminem zakonczenia Wystawy.

Szczegoty realizacji okreslajg postanowienia umowy.

WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU:

O zamdwienie moga ubiegac sie Wykonawcy, ktdrzy nie podlegaja wykluczeniu oraz spetniaja
nizej wymienione warunki udziatu w zakresie zdolnosci technicznej i zawodowej:

1)

W okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu skiadania ofert, a jezeli okres
dziatalnosci jest krotszy — w tym okresie, nalezycie wykonali co najmniej:

- 3 kampanie promocyjne o podobnym charakterze o wartosci minimum 200.000,00 zt kazda,
obejmujgce komunikacje wielokanatowa, z uwzglednieniem przede wszystkim komunikacji

online.
2) Do realizacji zamowienia zapewnia Zespot sktadajacy sie z nastepujacych osob:

a) KIEROWNIKA PROJEKTU, spetniajgcego nw. wymagania:

C LEC1LODE - MIASTO KULTURY™ W EODZI
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e doswiadczenie w realizacji minimum 3 kampanii promocyjnych o zasiegu minimum
krajowym, w tym minimum 1 realizowanej w kanale online;

e minimum 2-letnie doswiadczenie w zarzadzaniu zespotem podejmujgcym aktywnosci z
zakresu komunikacji marketingowej, realizowanej w imieniu klienta zewnetrznego.

b) co najmniej dwie osoby posiadajace doswiadczenie w realizacji minimum 3 kampanii
promocyjnych o zasiegu minimum krajowym, w tym minimum 1 realizowanej w kanale
online.

3. Zamawiajacy wykluczy z postepowania Wykonawce:

a) ktéry nie wykaze spetniania warunkow udziatu w postepowaniu,

b) w stosunku do ktérego otwarto likwidacje, w zatwierdzonym przez sad uktadzie w

postepowaniu restrukturyzacyjnym jest przewidziane zaspokojenie wierzycieli przez likwidacje

jego majatku lub sad zarzadzit likwidacje jego majatku w trybie art. 332 ust. 1 ustawy z dnia 15

maja 2015 r. — Prawo restrukturyzacyjne (Dz. U. z 2015 r. poz. 978, 1259, 1513, 1830 1844 oraz

z 2016 r. poz. 615) lub ktorego upadtosc ogltoszono, z wyjgtkiem wykonawcy, ktéry po ogtoszeniu

upadtosci zawart uktad zatwierdzony prawomocnym postanowieniem sadu, jezeli uktad nie

przewiduje zaspokojenia wierzycieli przez likwidacje majatku upadtego, chyba ze sad zarzadzit
likwidacje jego majatku w trybie art. 366 ust. 1 ustawy z dnia 28 lutego 2003 r. — Prawo

upadtosciowe (Dz. U. z 2015 r. poz. 233, 978, 1166, 1259 i 1844 oraz z 2016 r. poz. 615);

V. WYKAZ OSWIADCZEN | DOKUMENTOW POTWIERDZAJACYCH SPELNIANIE WARUNKOW
UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ BRAK PODSTAW DO WYKLUCZENIA

1. Do oferty kazdy Wykonawca musi dotgczy¢ aktualne na dzien sktadania ofert nastepujace
oswiadczenia lub dokumenty potwierdzajace spetnianie warunkéw udziatu w postepowaniu:

1) FORMULARZ OFERTY sporzadzony zgodnie z Zatacznikiem Nr 3 do ogtoszenia (oryginat).

2) WYKAZ UStUG wykonanych w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem sktadania ofert,
a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy — w tym okresie, wraz z podaniem ich
wartosci, przedmiotu, dat wykonania i podmiotow, na rzecz ktérych ustugi zostaty wykonane
z zataczeniem dowoddw/dokumentodw, czy zostaty wykonane lub s wykonywane nalezycie
(wg Zatacznika Nr 4 do ogtoszenia - oryginat).

3) WYKAZ 0SOB skierowanych do realizacji zaméwienia, zgodnie z warunkami okreslonymi
przez Zamawiajacego (wg Zatacznika Nr 5 do ogtoszenia - oryginat).

4) ODPIS Z WLASCIWEGO REJESTRU LUB Z CENTRALNEJ EWIDENCJI | INFORMACII
O DZIALALNOSCI GOSPODARCZEJ, jeieli odrebne przepisy wymagaja wpisu do rejestru lub
ewidenciji.

5) ORYGINAt PELNOMOCNICTWA lub kopia potwierdzona za zgodnos$¢ z oryginatem przez
osobe wystawiajaca lub przez notariusza, w przypadku podpisania oferty przez inng osobe
niz wynikajaca z dokumentu rejestrowego Wykonawcy.

6) PLAN PROMOCII uwzgledniajgcy zamdwienie podstawowe i zaméwienie opcjonalne,
sporzadzony zgodnie z opisem przedmiotu zamdwienia (oryginat).
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2. lezeli wykaz, oswiadczenia lub inne ztozone przez Wykonawce dokumenty budza watpliwosci
Zamawiajacego, moze on zwrdcic sie bezposrednio do wtasciwego podmiotu, na rzecz ktérego
dostawy byty wykonane, o dodatkowe informacje lub dokumenty w tym zakresie.

3. W przypadku, gdy Wykonawca zamierza powierzy¢ wykonanie zamowienia podwykonawcom,
Zamawiajgcy wymaga wskazania przez Wykonawce zakresu prac przewidzianych do
powierzenia im (czes¢ zamowienia, ktéra zostanie powierzona podwykonawcy) oraz podanie
firm podwykonawcéw w FORMULARZU OFERTY, stanowigcym Zatgcznik Nr 3 do ogtoszenia.

VI. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

1. WYMAGANIA PODSTAWOWE

1) Wykonawca ma prawo ztozy¢ tylko jedng oferte, zawierajaca jedna, jednoznacznie opisang
propozycje. Ztozenie wiekszej liczby ofert spowoduje odrzucenie wszystkich ofert ztozonych przez
danego Wykonawce.

2) Tres¢ oferty musi odpowiadac tresci ogtoszenia.

3) Oferta musi by¢ ztozona w formie pisemnej pod rygorem niewaznosci, w formie zapewniajacej
czytelno$é jej tresci. Zamawiajgcy nie dopuszcza sktadania oferty w postaci elektronicznej.

4) Postepowanie o udzielenie zaméwienia prowadzi sig w jezyku polskim i Zamawiajacy nie wyraza
zgody na ztozenie oswiadczen, oferty oraz innych dokumentéw w jednym z jezykow powszechnie
uzywanych w handlu miedzynarodowym. Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym s3 sktadane
wraz z ttumaczeniem na jezyk polski.

5) Oferta musi by¢ podpisana przez osoby upowaznione do reprezentowania Wykonawcy (zgodnie
z _dokumentem okreslajgcym status prawny Wvykonawcy lub dotgczonym do oferty
petnomocnictwem).

6) Aktualne petnomocnictwo dla osoby lub 0séb upowaznionych do reprezentowania Wykonawcy,
do zaciggania w jego imieniu zobowigzan oraz podpisania oferty musi bezposrednio wynikac z
dokumentéw dotgczonych do oferty. Oznacza to, ze jezeli petnomocnictwo takie nie wynika wprost
z dokumentu stwierdzajgcego status prawny Wykonawcy (odpis z wiasciwego rejestru), to do
oferty nalezy bezwzglednie dotaczy¢ petnomocnictwo wystawione na reprezentanta Wykonawcy
przez osoby do tego upowaznione lub kopie potwierdzong za zgodnos¢ z oryginatem przez osobe
wystawiajaca lub przez notariusza.

7) Wz6r Formularza oferty stanowi Zatgcznik Nr 3 do ogtoszenia.

8) Zamawiajacy zaleca przygotowanie oferty na wzorach dokumentéw dotaczonych do niniejszego
ogloszenia.

9) Zamawiajacy nie dopuszcza dokonywania w tresci zatagczonych wzoréw dokumentéw zmian ich
tresci w zakresie przygotowanym przez Zamawiajgcego opisow przedmiotu zamowienia.

10) Zadne dokumenty wchodzace w sktad oferty, w tym réwniez te przedstawiane w formie
oryginatéw, nie podlegajg zwrotowi przez Zamawiajacego, za wyjatkiem gwarancji wadialnej.

11) Wykonawca ponosi wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.

12) Oferty oraz wszelkie oswiadczenia i zaswiadczenia sktadane w trakcie postgpowania sg jawne, z
wyjatkiem informacji stanowigcych tajemnice przedsigbiorstwa w rozumieniu przepisow
o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, o ile Wykonawca sktadajac oferte zastrzeze, ze nie moga byc¢
one udostepniane innym uczestnikom postepowania. W takiej sytuacji Wykonawca zobowiazany
jest zastrzec, ze okreslona czes¢ ofert stanowi tajemnice przedsigbiorstwa i oznaczyc te czgsc
klauzula: ,NIE UDOSTEPN!AC - INFORMACJE STANOWIA TAJEMNICE PRZEDSIEBIORSTWA”.
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Dokumenty oznaczone w ten sposéb powinny by¢ odrebng czescia, nieztaczong z oferta w sposéb
trwaty. Zastrzegajac czesé oferty jako tajemnice przedsiebiorstwa, Wykonawca zobowigzany jest
wykazaé Zamawiajagcemu, Ze stanowi _ona_nieujawnione do wiadomosci publicznej informacje

techniczne, technologiczne, handlowe lub organizacyjne przedsiebiorstwa, co do ktdrych

Wykonaweca podijat niezbedne dziatania, majace na celu zachowanie ich poufnosci.

14) Zastrzezenie informacii, ktére nie stanowia tajemnicy przedsiebiorstwa w rozumieniu ustawy o
zwalczaniu nieuczciwe] konkurencji bedzie traktowane, jako bezskuteczne i skutkowac bedzie,
zgodnie z uchwatg SN z 20 pazdziernika 2005 (sygn. Ill CZP 74/05), ich odtajnieniem.

15) Do oferty Wykonawca zataczy PLAN PROMOCII, zgodnie z wymaganiami okreslonymi
w przedmiocie zamowienia w podziale na:

- zamowienie podstawowe oraz zaméwienie opcjonalne.

2. SPOSOB OBLICZENIA CENY OFERTY:

1)

2)

3)
4)

5)

6)
7)

8)

9)

Cena oferty zostanie podana przez Wykonawce ryczattowo w Formularzu Oferty
(Zatacznik Nr 3 do ogtoszenia)
Oferta musi zawierac taczng cene brutto przedmiotu zamoéwienia w podziale na:
e Zamowienie podstawowe zgodnie z opisem przedmiotu zamdwienia
e Zamdwienie opcjonalne zgodnie z opisem przedmiotu zamdwienia

(Cena za zaméwienie opcjonalne nie moie przekroczy¢ 30 % zamdwienia

podstawowego)
Wykonawca okresli cene w ztotych polskich.
Cena bedzie zawierata wszystkie koszty, optaty do wykonania i poniesienia przez
Wykonawce, a konieczne do wykonania przedmiotu umowy, oraz ewentualne upusty
i rabaty zwigzane zrealizacja zamodwienia i bedzie podana w polskich ztotych
z doktadnoscia do dwdch miejsc po przecinku (zasada zaokraglenia — ponizej 5 - nalezy
koncéwke pomingac, powyzej i rowne 5 - nalezy zaokragli¢c w gore).
Dla celéw poréwnania ofert wykonawcow zagranicznych z wykonawcami krajowymi,
zamawiajgcy doliczy do cen netto wykonawcdw zagranicznych kwote naleznego,
obcigzajacego zamawiajgcego z tytutu realizacji umowy podatku VAT.
Podstawa do poréwnania ofert, bedzie wartos¢ brutto oferty.
Oferta musi zawieraC¢ cene brutto przedmiotu zamowienia, zwang dalej ,ceng",
w rozumieniu art. 3 ust. 1 pkt 1 z dnia 9 maja 2014 r. o informowaniu o cenach towarow
i ustug (Dz. U. 2014 poz. 915 ze zm.), tj. warto$¢ wyrazong w jednostkach pienieznych,
ktorg Zamawiajacy bedzie obowigzany zapfaci¢ Wykonawcy za towar lub ustuge.
W cenie uwzglednia sie podatek od towardw i ustug oraz podatek akcyzowy, jezeli na
podstawie odrebnych przepiséw sprzedaz towaru (ustugi) podlega obcigzeniu podatkiem
od towardw i ustug oraz podatkiem akcyzowym.
Prawidtowe ustalenie podatku VAT nalezy do obowigzkow Wykonawcy, zgodnie
z przepisami ustawy o podatku od towaréw i ustug oraz podatku akcyzowym.
Zastosowanie przez Wykonawce stawki podatku VAT niezgodnej z obowigzujgcymi
przepisami spowoduje odrzucenie oferty.
W przypadku wspdlnego ubiegania sie o udzielenie zamowienia przez Wykonawcow
krajowych i zagranicznych sposob ztozenia oferty cenowej uzalezniony jest od siedziby lub
miejsca zamieszkania petnomocnika (ustanowionego przez Wykonawcow wspdlnie
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ubiegajgcych sie o udzielenie zamodwienia), zobowigzanego do wystawiania faktur
naleznych ztytutu wykonania umowy (tj. petnomocnik majacy siedzibe lub miejsce
zamieszkania na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej zgodnie z wymaganiami dla
Wykonawcow krajowych; poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej - zgodnie z
wymaganiami dla Wykonawcow zagranicznych).

10) Jezeli zaoferowana cena lub koszt, lub ich istotne czesci sktadowe, wydaja sig razgco niskie
w stosunku do przedmiotu zamowienia i budza watpliwosci Zamawiajacego co do
mozliwosci wykonania przedmiotu zamdwienia zgodnie z wymaganiami okreslonymi
przez Zamawiajgcego lub wynikajacymi z odrebnych przepisdw, Zamawiajacy zwroci sie o
udzielenie wyjasnien, w tym ztozenie dowodow, dotyczacych wyliczenia ceny lub kosztu.

11) Obowigzek wykazania, ze oferta nie zawiera razgco niskiej ceny lub kosztu, spoczywa
na Wykonawcy.

3 FORMA OFERTY

1) Oferta musi by¢ sporzgdzona w jezyku polskim, mie¢ forme pisemna pod rygorem niewaznosci i
format nie wiekszy niz A4. Arkusze o wigkszych formatach nalezy ztozy¢ do formatu A4.

2) Stosowne wypetnienia miejsc wykropkowanych we wzorach dokumentdéw, stanowigcych
zataczniki do niniejszego ogtoszenia i wchodzacych w skfad oferty, moga by¢ dokonane
komputerowo, maszynowo lub odrecznie (czytelnie, wytgcznie diugopisem Ilub pidrem
z niebieskim lub czarnym tuszem / atramentem).

3) Poprawki muszg by¢ naniesione czytelnie i opatrzone podpisami 0séb uprawnionych
do reprezentowania Wykonawcy.

4) Wszystkie miejsca w ofercie, w ktorych Wykonawca naniést poprawki lub zmiany wpisywanej
przez siebie tresci muszg by¢ parafowane przez osoby upowainione do reprezentowania
Wykonawcy (zgodnie z dokumentem okreslajgcym status prawny Wykonawcy lub dofaczonym do
oferty petnomocnictwem).

5) Dokumenty, przygotowane samodzielnie przez Wykonawce, na podstawie wzoréw stanowiacych
zataczniki  do niniejszego  ogfoszenia, muszg mie¢ forme wydruku komputerowego
lub maszynopisu.

6) Catos¢ oferty musi by¢ ztozona w formie uniemozliwiajacej jej przypadkowe zdekompletowanie —
arkusze (kartki) oferty muszg by¢ zszyte, zbindowane lub potaczone w jedng nieroztgczng catosé
inng technika.

7) Wszystkie zapisane strony oferty musza by¢ kolejno ponumerowane i opatrzone podpisem
(parafkg) osob upowaznionych do reprezentowania Wykonawcy (zgodnie z dokumentem
okreslajgcym status prawny Wykonawcy lub dotaczonym do oferty petnomocnictwem).

8) Dokumenty wchodzace w sktad oferty moga by¢ przedstawione w formie oryginatow lub kopii
poswiadczonych za zgodno$c z oryginatem. Zgodno$¢ z oryginatem wszystkich kopii dokumentéw,
wchodzacych w skiad oferty, musi by¢ potwierdzona przez upowainionego przedstawiciela
(przedstawicieli) Wykonawcy, (zgodnie z dokumentem okreslajacym status prawny Wykonawcy
lub dotgczonym do oferty petnomocnictwem).
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VII.

Viil.

ZMIANY TRESCI OGLOSZENIA | SPOSOB UDZIELENIA WYJASNIEN DOTYCZACYCH
OGLOSZENIA

W uzasadnionych przypadkach, Zamawiajgcy moze, przed uptywem terminu sktadania ofert,
zmieni¢ tres¢ ogtoszenia. Dokonang zmiane ogloszenia Zamawiajacy zamiesci niezwfocznie
na swojej stronie internetowej. Zmiany sg kazdorazowo wigzace dla Wykonawcow.
Wykonawca w trakcie postepowania moze zwrdci¢ sie do Zamawiajacego z prosba
o udzielenie wyjasnien dotyczacych tresci i postanowien niniejszego ogloszenia.
Zamawiajacy udzieli pisemnych wyjasnien na stronie internetowej Zamawiajgcego bez
ujawnienia jego Zrédta najpdiniej na 3 dni przed terminem wyznaczonym na sktadanie ofert.
Pytania skierowane po tym terminie Zamawiajgcy moze pozostawi¢ bez odpowiedzi.
Zamawiajacy mozie przedtuzy¢ termin sktadania ofert w celu umozliwienia Wykonawcom
uwzglednienia w przygotowanych ofertach otrzymanych wyjasnien lub zmian.

Przedtuzenie terminu sktadania ofert dopuszczone jest tylko przed jego uptywem.

INFORMACIE (o) SPOSOBIE POROZUMIEWANIA SIE ZAMAWIAJACEGO
Z WYKONAWCAMI ORAZ PRZEKAZYWANIA OSWIADCZEN LUB DOKUMENTOW

W postepowaniu komunikacja miedzy Zamawiajgcym a Wykonawcami odbywa sie, zgodnie
z wyborem Zamawiajacego, za posrednictwem operatora pocztowego
w rozumieniu ustawy z dnia 23 listopada 2012 r. - Prawo pocztowe (t.j.: Dz. U. z 2016, poz.
1113 ze zm.), osobiscie, za posrednictwem postanca, faksu lub przy uzyciu srodkow
komunikacji elektronicznej w rozumieniu ustawy z dnia 18 lipca 2002 r. o swiadczeniu ustug
drogg elektroniczng (t.j.: Dz. U. z 2016, poz. 1030 ze zm.).

W korespondencji kierowanej do Zamawiajacego, Wykonawca winien postugiwaé sie
znakiem postepowania okreslonym w ogtoszeniu — 505/DMK/US/2017.

Informacje w formie faksu lub e-mail powinny by¢ niezwtocznie potwierdzone listownie.
Zamawiajacy zwraca sie z prosbg, aby zapytania przesytane faksem zostaty rowniez przestane
za posrednictwem poczty elektronicznej, w wersji edytowalne;j.

Wyjasnienia i zmiany do ogloszenia Zamawiajacy bedzie umieszczat na wtasnej stronie
internetowej — www.bip.ecllodz.pl.

Wykonawca jest obowigzany niezwtocznie zawiadamia¢c o zmianie adresu
korespondencyjnego. Jezeli Wykonawca zmienia adres korespondencyjny, nie informujac o
tym Zamawiajacego, pismo wystane pod dotychczasowy adres uwaza sie za doreczone.

W przypadku, gdy Zamawiajacy lub Wykonawca przekazujg oswiadczenia, wnioski,
zawiadomienia oraz informacje droga elektroniczng lub faksem, kazda ze Stron na zadanie
drugiej niezwlocznie potwierdza fakt ich otrzymania. W przypadku braku potwierdzenia
otrzymania wiadomosci przez Wykonawce, Zamawiajacy domniema, ze pismo wystane przez
Zamawiajgcego na numer faksu lub adres e-mail, podany przez Wykonawce, zostato mu
doreczone w sposéb umozliwiajgcy zapoznanie sie Wykonawcy z trescig pisma.

W przypadku przesytania korespondencji za posrednictwem poczty kurierskiej, opakowanie
firmowe kuriera powinno by¢ oznakowane w sposdb szczegdlny, zwracajacy uwage, ze
koperta zawiera dokumenty dotyczace przetargu. Opakowania nieoznakowane beda
otwierane na ryzyko Wykonawcy.

C. (_jl LEC1tODZ - MIASTO KULTURY™ W tODZI
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IX. INFORMACIE DOTYCZACE WADIUM

1. Kazdy Wykonawca zobowigzany jest zabezpieczy¢ swojg oferte wadium w wysokosci:
8.000,00 zt (osiem tysiecy ztotych)
2. Wadium moze by¢ wnoszone w jednej lub kilku nastepujacych formach:

1) pienigdzu;

2) poreczeniach bankowych lub poreczeniach spoétdzielczej kasy oszczednosciowo-kredytowej,
z tym ze poreczenie kasy jest zawsze poreczeniem pienieznym;

3) gwarancjach bankowych;

4) gwarancjach ubezpieczeniowych;

5) poreczeniach udzielanych przez podmioty, o ktérych mowa w art. 6b ust. 5 pkt 2 ustawy z
dnia 9 listopada 2000 r. o utworzeniu Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci (Dz. U. z
2014 r. poz. 1804 oraz z 2015 r. poz. 978 i 1240).

3. Miejsce i sposob wniesienia wadium

1) Wadium wniesione w pienigdzu nalezy przela¢ na rachunek bankowy Zamawiajgcego przed
uptywem terminu sktadania ofert:

PKO BP S.A Oddziat w todzi

Numer rachunku: 02 1020 3352 0000 1602 0221 0482

Za termin whniesienia wadium w formie pienieinej przyjmuje sie termin uznania rachunku
Zamawiajgcego. Zamawiajacy zaleca, aby dokument potwierdzajacy dokonanie przelewu
wadium zostat zatagczony do oferty.

2) Wadium whniesione w innej niz pienigdz dopuszczonej formie, nalezy ztozy¢ w oryginale wraz
z ofertg w sposéb umozliwiajacy dokonanie odtaczenia i zwrotu oryginatu dokumentu bez
uszkodzenia oferty (w odrebnej kopercie), a jego kopia w ofercie.

4. Wadium powinno by¢ oznaczone w nastepujacy sposob:

WADIUM postepowanie nr 505/DMK/US/2017.

5. W przypadku sktadania przez Wykonawce wadium w formie gwarancji, powinna ona zostac
sporzagdzona zgodnie z obowigzujgcymi przepisami, by¢ bezwarunkowa i nieodwotalna oraz zaleca
sie, aby zawierata ona nastepujgce elementy:

1) oznaczenie dajgcego zlecenie, beneficjenta gwarancji — tj. Zamawiajacego, gwaranta - banku lub
instytucji ubezpieczeniowej udzielajacej gwarancji oraz wskazanie ich siedzib,

2) okreslenie wierzytelnosci, ktéora ma by¢ zabezpieczona gwarancja, w tym w szczegolnosci
okreslenie podmiotu sktadajgcego oferte (Wykonawcy) — w przypadku Wykonawcow wspolnie
ubiegajacych sie o udzielenie zamdwienia wskazanie wszystkich tych podmiotow (Wykonawcowy),

3) kwote gwarancji,

4) termin waznosci gwarancji (ktory nie moze by¢ krotszy niz termin zwigzania Wykonawcy ztozong
przez niego ofertq),

5) nieodwotalne zobowigzanie gwaranta do zaptacenia kwoty gwarancji na pierwsze pisemne
zgdanie Zamawiajacego,

6. Postanowienia pkt 5 stosuje sie odpowiednio do poreczen, o ktérych mowa w ust. 1 pkt 5.

7. Niewniesienie wadium w wymaganym terminie (takze na przedtuzony okres zwigzania ofert3), w
wymaganej wysokosci lub dopuszczonej formie skutkuje odrzuceniem oferty Wykonawcy.

8. Beneficjentem ztozonych poreczen lub gwarancji musi by¢ ,EC1 t6dz — Miasto Kultury” w todzi.

9. Skuteczne wniesienie wadium w pienigdzu nastepuje z chwilg uznania $rodkéw pienieznych na
rachunku bankowym Zamawiajgcego, o ktérym mowa w pkt. 3 niniejszego rozdziatu, przed
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uptywem terminu sktadania ofert (tj. przed uptywem dnia i godziny wyznaczonej jako ostateczny
termin sktadania ofert).
10. Zamawiajgcy zwraca wadium wszystkim wykonawcom niezwlocznie po wyborze oferty
najkorzystniejszej lub uniewaznieniu postepowania, z wyjatkiem wykonawcy, ktorego oferta zostafa
wybrana jako najkorzystniejsza
Zamawiajacy zatrzymuje wadium wraz z odsetkami, jezeli wykonawca, ktérego oferta zostata

wybrana:
1) odmowit podpisania umowy w sprawie zamdwienia publicznego na warunkach okreslonych
w ofercie;

2) zawarcie umowy w sprawie zamdwienia publicznego stato sie niemozliwe z przyczyn lezgcych
po stronie wykonawcy.

X. TERMIN ZWIAZANIA OFERTA

Wykonawca pozostaje zwigzany ztozong oferta przez 30 dni. Bieg terminu zwiazania oferta
rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert. Zamawiajacy zastrzega mozliwos¢
wezwania do przedtuzenia terminu zwigzania ofertg o kolejne 30 dni.

XI. TERMIN ZLtOZENIA OFERTY:

1. Termin skiadania ofert: 10.08.2017r. godzina 10:00
2.  Termin otwarcia ofert: 10.08.2017 r. godzina 10:10.
3, Miejsce: Sekretariat ,,EC1 £édz — Miasto Kultury” w todzi, ul. Targowa 1/3, 90-022 t6dz
4. Opakowanie zawierajgce oferte wraz z wszystkimi wymaganymi oswiadczeniami
lub dokumentami winno by¢é oznaczone nazwg (firma) iadresem Wykonawcy,
zaadresowane do Zamawiajgcego na adres:
»EC1 tODZ — MIASTO KULTURY” w todzi
ul. Targowa 1/3, 90-022 todi
oraz opisane:
T i i v i i T T e S T e T W ST P i ST R T A i S e

,UStUGI ZWIAZANE Z REALIZACIA WYSTAWY ,,LEONARDO DA VINCI — ENERGIA UMYStU”
ORAZ WYSTAWY ,,POLSCY LEONARDOWIE”, ZWANYMI DALEJ WYSTAWA ODBYWAIJACYCH SIE
W ,,EC1 tODZ — MIASTO KULTURY” W tODZI, POLEGAJACE NA PRZEPROWADZENIU KAMPANII

PROMOCYINEJ - Znak postepowania: 505/DMK/US/2017”
Nie otwierac¢ przed dniem 10.08.2017 r., godz. 10:10

Xll.  ZMIANA LUB WYCOFANIE OFERTY
1. Wykonawca moze, przed uptywem terminu sktadania ofert, wprowadzic¢ zmiany lub wycofa¢
ztozong przez siebie oferte.
2. Oswiadczenie o zmianie, poprawie lub modyfikacji ztozonej oferty musi by¢ ztozone w
miejscu i wedtug zasad obowigzujacych przy sktadaniu oferty.
3. Odpowiednio opisang koperte, zawierajacg oswiadczenie o zmianie oferty, nalezy
dodatkowo opatrzy¢ dopiskiem "ZMIANA". W przypadku ztozenia kilku ,,ZMIAN” koperte

"

kazdej ,,ZMIANY” nalezy dodatkowo opatrzy¢ napisem ,,zmiananr ..... ;
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Xl

W trakcie publicznej sesji otwarcia ofert koperty (paczki) oznakowane dopiskiem "ZMIANA"
zostang otwarte przed otwarciem kopert (paczek) zawierajgcych  oferty.
Po weryfikacji, w toku badania i oceny ofert, poprawnosci procedury dokonania zmian lub
wycofania oferty zmiany zostang dofaczone do oferty.

Wycofanie ztozonej oferty nastepuje poprzez ztozenie pisemnego oswiadczenia, ktore nalezy
ztozy¢ w miejscu i wedtug zasad obowiazujacych przy sktadaniu oferty.

Odpowiednio opisang koperte zawierajacg oswiadczenie o wycofaniu oferty nalezy
dodatkowo opatrzy¢ dopiskiem "WYCOFANIE".

Wraz z o$wiadczeniem o zmianie lub wycofaniu ztozonej oferty nalezy ztozy¢ dokumenty
potwierdzajace uprawnienie osoby / oséb podpisujacych wniosek do reprezentowania
Wykonawcy (jezeli uprawnienie to nie wynika z dokumentéw zataczonych do oferty).

KRYTERIA OCENY OFERT:

1. Zamawiajgcy oceni tylko oferty niepodlegajgce odrzuceniu.
2. Oferty beda oceniane wedtug kryterium:

*CENA

Lp. Kryterium Ranga
1. Cena za zamodwienie podstawowe (CP) 45 pkt
2. Cena za zamoAwienie opcjonalne (CO)* 5 pkt
3. Plan promocji (PP) 50 pkt
RAZEM 100 pkt

ZA ZAMOWIENIE OPCJONALNE NIE MOZE PRZEKROCZYC 30 % WARTOSCI ZAMOWIENIA

PODSTAWOWEGO

3.  Sposob obliczenia poszczegodlnych kryteriow oceny ofert:

A. Cena za zamowienie podstawowe (CP):

cp= najnizsza cena oferty brutto X 45 %
cena oferty badanej brutto
B. Cena za zamowienie opcjonalne (CO):
o= najnizsza cena ofert\./ brutto X 5 %
cena oferty badanej brutto

C. Plan promocji (PP) - jakos¢

1) Zataczony do oferty plan promocji bedzie podlegat ocenie wg nastgpujgcych
podkryteriéw, za ktére Wykonawca moze otrzyma¢ maksymalnie nizej podang ilos¢
punktow:

l.p. | Nazwa Opis llosé

podkryterium punktow
moiliwa do
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uzyskania
przez
Wykonawce
Profil klienta Zamawiajacy oceni: 0-5 pkt.
idealnego poziom szczegétowosci opisu, w tym w
szczegolnosci odniesienie sie do zréznicowanych
kryteriow okreslajacych klienta idealnego
Whioski z Zamawiajacy oceni: 0-13 pkt.
analizy dobdér i poziom szczegotowosci analizy
komunikacji komunikacji innych podmiotéw (zakresu,
narzedzi i efektow) oraz opis podobienstwa do
przedmiotu zamoéwienia
Okreslenie Zamawiajacy oceni: 0-4 pkt.
celow kampanii | sformutowanie celéw w sposéb logiczny,
jednoznaczny, mierzalny itp.
Zakres dziatan Zamawiajacy oceni: 0-15 pkt.
wraz z opisem logike planowania dziatan, uwzgledniajaca cele,
aktywnosci, kanaty, grupy docelowe itp. oraz
powigzanie z nowymi trendami w marketingu
Harmonogram Zamawiajacy oceni: 0-4 pkt.
planowanych logike, elastycznosc i szczegotowosé
dziatan harmonogramu
Okreslenie Zamawiajacy oceni: 0-9 pkt.
wskaznikow réznorodnosé, metodyke, sposéb i czestotliwosé
marketingowych | pomiaru wskaznikow, w kontekscie realizacji
zamowienia
RAZEM: 0-50 pkt.

2) Za plan promocji Wykonawca bedzie maogt uzyska¢ we wszystkich podkryteriach tacznie
maksymalnie 50 punktow.

3) Punkty w kazdym z podkryteriow przyznane zostang przez cztonkow Komisji
Przetargowej, zsumowane i podzielone przez liczbe cztonkdw komisji.

4) Ocena koncowa oferty:
Ox=A(CP) + B (CO) + C(PP)

INFORMACIE O WYBORZE OFERTY NAJKORZYSTNIEJSZE), WYKLUCZENIU WYKONAWCY
ODRZUCENIU OFERT | UNIEWAZNIENIU POSTEPOWANIA

XIv.

1. Zamawiajacy wybierze Wykonawce, ktory w toku oceny ofert zdobedzie najwiecej punktow.

2. Jezeli nie bedzie mozna dokonac wyboru oferty najkorzystniejszej ze wzgledu na to, ze dwie
lub wiecej ofert przedstawia taki sam bilans ceny i pozostatych kryteriéw oceny ofert,
Zamawiajacy sposréd tych ofert dokona wyboru oferty z nizszg cena.

3. Wynik postepowania wraz z informacjg o uzyskanej punktacji, wykluczeniu Wykonawcy
i odrzuceniu ofert, zostanie przekazany niezwtocznie Wykonawcom.
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1)

7.
1)
2)

3)
4)

5)
6)

7)
8)
9)

W przypadku gdy wybrany Wykonawca, uchyla sie od podpisania umowy, Zamawiajgcy moze
wybra¢ kolejng najkorzystniejszg oferte wsréd pozostatych ztozonych ofert.

Niezwtocznie po udzieleniu zamodwienia Zamawiajacy zamiesci na stornie internetowej
www.bip.ecllodz.pl informacje o udzieleniu zamdwienia podajac nazwe Wykonawcy,
z ktorym zawart umowe w sprawie zamodwienia publicznego. W razie nieudzielania
zamoOwienia Zamawiajacy niezwlocznie zamiesci na stronie internetowej informacje
o nieudzieleniu zamdwienia.

Zamawiajacy wykluczy Wykonawcow:

ktorzy nie wykazali spetnienia warunkéw udziatu w postepowaniu lub nie wykazali braku
podstaw do wykluczenia okreslonych w niniejszym ogfoszeniu w stosunku do ktdrych
otwarto likwidacje lub ktérych upadtosé ogtoszono.

Zamawiajacy odrzuci oferte jezeli:

jest niezgodna z wymaganiami okreslonymi w ogtoszeniu;

zawiera omytki rachunkowe w obliczeniu ceny, ktérych nie moina poprawié¢ na zasadzie
oczywistych omytek rachunkowych;

zostata ztozona po wyznaczonym terminie;

Wykonawca na wezwanie Zamawiajacego nie ztozy/nie uzupetni dokumentow, nie udzieli
wyjasnien lub ocena zfozonych wyjasnien potwierdzi watpliwosci Zamawiajgcego
w zakresie wskazanym w wezwaniu;

zawiera razgco niskg cene w stosunku do przedmiotu zamowienia;

Wykonawca w terminie 3 dni od dnia doreczenia zawiadomienia nie zgodzit sie na
poprawienie innej omyfki;

Wykonawca nie wyrazit zgody, na przedtuzenie terminu zwigzania oferta;

wadium nie zostato wniesione lub zostato wniesione w sposéb nieprawidtowy;

zawiera btedy w obliczeniu ceny;

10) zostata ztozona przez Wykonawce wykluczonego z udziatu w postepowaniu o udzielenie

zamowienia;

11) do oferty nie zostanie zatgczony plan promocji lub plan promocji nie zostanie sporzadzony

zgodnie z wymaganiami okreslonymi przez Zamawiajacego w ogtoszeniu;

12) wartos¢ zamowienia opcjonalnego wskazana w formularzu oferty przekroczy 30 %

8.
1)
2)

3)

4)

XV.

zamowienia podstawowego.

Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos¢é uniewaznienia postgpowania w n/w przypadkach:
nie ztozono zadnej oferty niepodlegajacej odrzuceniu lub nie zostata ztozona zadna oferta;
cena najkorzystniejszej oferty lub oferta z najnizszg ceng przewyisza kwote, ktdra
Zamawiajacy zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie zamowienia, chyba ze Zamawiajacy
moze zwiekszy¢ te kwote do ceny najkorzystniejszej oferty;

wystgpita istotna zmiana okolicznosci powodujaca, ze prowadzenie postepowania lub
wykonanie zamdwienia nie lezy w interesie publicznym, czego nie mozna byto wczesniej
przewidzie¢;

postepowanie obarczone jest niemozliwg do usunigcia wada.

FORMALNOSCI PO WYBORZE OFERTY:

Wykonawca, ktérego oferta zostanie wybrana jako najkorzystniejsza zobowigzany bedzie do
zawarcia umowy W terminie i miejscu wskazanym przez Zamawiajgcego.
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2. Zamawiajacy nie wymaga zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.
ZALACZNIKI DO OGLOSZENIA:

- Zatacznik Nr 1 — Opis Wystawy i miejsca Wystawy

- Zatagcznik Nr 2 — Istotne postanowienia umowy

- Zatacznik Nr 3 — Formularz oferty

- Zatacznik Nr 4 — Wykaz ustug

- Zatacznik Nr 5 — Wykaz oséb

- Zatacznik Nr 6 — Zatozenia komunikacji marketingowej
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